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criteria

OBIJETIVOS
ESTUDIO CUANTITATIVO POBLACIONAL

CONOCER LAS ACTITUDES DE LOS HOMBRES HACIA LA
MASCULINIDAD, en tanto identidad de género en
proceso de transformacion.

ENTENDER COMO SE RELACIONAN LOS HOMBRES
CON...

- EL AMBITO FAMILIAR Y DOMESTICO, segtin el momento del
ciclo vida y su nivel socioeconomico.

- EL AMBITO LABORAL, seglin su rol en la economia del
hogar

- LOS ESPACIOS QUE DEFINEN COMO PROPIOS, ya sean
individuales o sociales

IDENTIFICAR NECESIDADES Y DESEOS EMERGENTES,
derivados de la transformacion de la masculinidad y
su relacion con rubros o categorias de consumo.




Crite

AGENDA DE CONTENIDOS
ESTUDIO CUANTITATIVO POBLACIONAL

Explorar los significados de ser hombre hoy

CONDICIONANTES: familia de origen (nivel educacional de los padres y ocupacidn principal
de la madre), tenencia de hijos e hijas, nivel educacional e ingresos.

- Red semantica de “ser hombre hoy”

- Acuerdo/desacuerdo con opiniones sobre temas de género y valores socioculturales
- Percepcion de cambios en la situacion de los hombres (respecto de las mujeres)

— Como evalua los cambios percibidos

— Quiénes son iconos o referentes de la masculinidad para los hombres

- Expectativas en torno a las mujeres

- Quiénes son iconos o referentes femeninos hoy



N

AGENDA DE CONTENIDOS
ESTUDIO CUANTITATIVO POBLACIONAL

Entender cOmo se relacionan con el ambito familiar y doméstico

CONDICIONANTES: Ciclo de vida (edad, estructura familiar, tenencia de hijos) y nivel
socioecondmico.

Como deberia ser el reparto de roles en el hogar (expectativas de rol) y en qué medida
creen que se cumple. ¢Qué obstaculiza el cumplimiento de esta expectativa?

Participacion en las actividades domésticas:
* Aseoyorden

* Cocina
* Compras de abastecimiento
* Mejoramiento del hogar

Actividades relacionadas con hijos y crianza: tareas escolares, transporte, visitas al médico.
* Tiempo libre familiar

Actitud hacia las distintas actividades domésticas: cudles son percibidas sélo como
carga y cuales implican disfrute.

Significados y emociones asociados al tiempo que pasa en el hogar




Crite

AGENDA DE CONTENIDOS
ESTUDIO CUANTITATIVO POBLACIONAL

Entender como se relacionan los hombres con el ambito laboral
CONDICIONANTES: Actividad laboral, ciclo de vida y nivel socioeconédmico

Como creen que deberia_repartirse la _responsabilidad econdmica en el hogar
(expectativas de rol) y en qué medida creen que se cumple. é{Qué obstaculiza el
cumplimiento de esta expectativa?

Cual es su rol econdmico _en el hogar: Sostenedor unico, principal, en igualdad de
condiciones, secundario, sin aporte de ingresos.

Relacion con el trabajo: transaccional, frustrante, sacrificial, realizativa

Presencia femenina _en el dmbito laboral: proporcion de pares femeninos y jefaturas
femeninas. COmo se relacionan y perciben a las mujeres en su ambito laboral.

Como compatibilizan dedicacidn al trabajo versus dedicacidn al hogar

Significados y emociones asociados al tiempo de trabajo




AGENDA DE CONTENIDOS
ESTUDIO CUANTITATIVO POBLACIONAL

Entender cdmo se relacionan con los espacios que consideran propios, al margen
de sus obligaciones domésticas y laborales.

CONDICIONANTES: Actividad laboral, ciclo de vida y nivel socioeconédmico

— Cuanto tiempo libre personal (no familiar) tienen disponible. Con qué frecuencia.

- Actividades que realiza en su tiempo libre personal (individuales y grupales):
* Consumo festivo: bares, pubs, restaurantes

Espectaculos: futbol, conciertos

Deportes y autocuidado
* Juegos
* Ocupaciones secundarias o hobbies

- Significados y emociones asociados a las actividades de tiempo libre

- Redes sociales: con quiénes comparte su tiempo libre personal (no familiar). Grupos
masculinos versus mixtos. Amigos versus companeros de trabajo.




AGENDA DE CONTENIDOS
ESTUDIO CUANTITATIVO POBLACIONAL

Entender cdmo se relacionan con el mercado
CONDICIONANTES: Actividad laboral, ciclo de vida y nivel socioecondmico

— Qué categorias o rubros les interesan y generan identificacion. En cuales son decisores
exclusivos, en cudles comparten responsabilidad y en cuales se excluyen.

- Qué marcas sienten que los interpelan

— Explorar relaciéon con rubros especificos:
e Cuidado personal y belleza

* Supermercados

* Multitiendas y vestuario

* Tecnologia / servicios de tecnologia de uso personal y familiar
e Automaviles

* Mejoramiento del hogar

* Medios de comunicacion

* Mercado financiero

* Mercado inmobiliario

- Significados y emociones asociados al consumo




GRUPO OBIETIVO
ESTUDIO CUANTITATIVO POBLACIONAL

HOMBRES

CON EDADES ENTRE 20 Y 60 ANOS

DE NIVELES SOCIOECONOMICOS BC1,C2,C3YD

RESIDENTES EN COMUNAS DEL GRAN SANTIAGO




METODOLOGIA
ESTUDIO CUANTITATIVO POBLACIONAL

ENCUESTAS PRESENCIALES EN HOGARES (Duracién maxima de 35 minutos)

MUESTRA ESTRATIFICADA (asignaciéon uniforme por tramo etario y grupo socioeconémico)

640 CASOS (error muestral maximo: 4.2% al 95% de confianza, considerando efecto disefio uniforme)

I T N N N A

20 a 29 afos
30 a 39 afios 40 40 40 40 160
40 a 49 afios 40 40 40 40 160
50 a 60 afos

0’




Ser hombre actualmente crite

e Ser hombre actualmente denota:

— principalmente, responsabilidad, especificamente en el ambito laboral y
asociada a esfuerzo y cumplimiento;

— secundariamente, un rol familiar y doméstico como padre, jefe de hogary
proveedor;

— marginalmente, una identidad especifica donde subsisten rasgos tradicionales
del género como la fuerza y la caballerosidad

e Los hombres perciben a las mujeres como los principales beneficiarios de los
avances de la sociedad. Ellos también pueden mejorar, pero una buena parte
siente que no hay cambios.

— Sin embargo, los hombres BC1 sienten que el avance es mas equitativo,
favorable tanto a hombres como a mujeres.

e Los referentes de masculinidad entre los personajes publicos estan atomizados y
en un 25% de los casos no se reconoce ninguno. Estan bastante mas definidos los
referentes femeninos.




Valores crite

Los hombres de hoy son mayoritariamente:

— Liberales en cuanto a la incorporacion de la mujer al trabajo, a la legalizacion
de la marihuana y al aborto como opcion de la mujer.

— Conservadores en cuanto al apoyo a la pena de muerte, a una concepcion
disciplinaria de la educacién y al matrimonio homosexual.

Aunque en los valores predomina una tendencia liberal por sobre la conservadora,
casi un tercio de los hombres sostienen posiciones ambiguas en lo valodrico.

Los hombres consideran como expectativas mutuas de una pareja estable: el
apoyo emocional y el que sea una persona apropiada para criar a sus hijos.

— La asimetria de expectativas se daria en la fidelidad que ellos esperan de las
mujeres y en la estabilidad laboral y solvencia econdmica que ellas esperan de
los hombres.

La edad ideal para casarse y tener hijos es mayoritariamente sobre los 30 afios.




Ambitos de la vida: el tiempo libre crite

e El tiempo libre social es el ambito mas valorado por los hombres, que lo asocian a
entretencion, motivacion y conexion.

— Lo pasan principalmente con amigos, pero también con familiares o
companeros de trabajo.

— Las actividades mas frecuentes son reuniones y asados en las casas,
secundariamente salidas a pubs, bares o restaurantes.

— Es mayor y mas valorado que el tiempo libre disfrutado en solitario.

e Eltiempo libre individual es un espacio de tranquilidad y seguridad, como el
hogar, que también se asocia a entretenciodn y satisfaccion.

— Se emplea principalmente para descansar o dormir, ver television, escuchar
musica y ver peliculas, es decir, para el consumo mediatico.

— Existen también algunas asociaciones negativas incipientes a aburrimiento y
soledad.

A



Ambitos de la vida: el hogar critéria

e El hogar para los hombres se destaca como un ambito de tranquilidad y seguridad,
(al igual que el tiempo libre personal, pues transcurre habitualmente en el mismo
lugar), pero también por su proyeccion y sentido (caracteristica que lo asemeja al
trabajo).

e La participacion de los hombres en las tareas domésticas es baja y asi reconocen.
Descansan mucho en su pareja, que participa mayoritariamente en todas las
tareas, excepto el pago de cuentas, que es la responsabilidad especifica masculina.

e Las labores domésticas mas placenteras para los hombres son: cocinar, cuidar a
los ninos y hacer tareas escolares.

e Las labores domésticas menos placenteras son: planchar la ropa, pagar cuentas y
lavar la loza.

e Existen también una asociacion negativa incipiente a cansancio.




Ambitos de la vida: el trabajo y el consumo crite

El trabajo y el consumo son ambitos menos valorados por los hombres.

e Los hombres asocian el trabajo a conexidn y a proyeccion. Es el ambito menos
entretenido, donde hay mas cansancio y presion.

— Sin embargo, las condiciones laborales en general se consideran positivas, en
especial el clima laboral. Las criticas se concentran en los incentivos, las
posibilidades de desarrollo y las remuneraciones.

e Los hombres asocian el consumo a entretenciodn y satisfaccion, pero no de manera
destacada sobre otros ambitos de la vida. Se destacan el aburrimiento y el
cansancio dentro de las criticas.

— Vestuario, automoviles, musica y calzado son las categorias que mas interesan
e identifican a los hombres. Secundariamente, peliculas y bebidas alcohdlicas.

— Los hombres declaran una alta participacion en las decisiones de compra
relacionadas con su propio consumo, que sigue siendo relevante incluso
cuando es para otro miembro del hogar.




critéria

Modulo A: Ser Hombre




Asociaciones a “ser hombre actualmente” por edad y GSE criteria

Al
Base: Total entrevistados (640)

20-29 30-39 40-49 50-60 BC1 co c3 D

anos anos anos afnos

I /¢ Responsabilidad 50 46 40 38 3 | 42 46 45
B 0 Trabao 4 41 | 34 43 31 33 | 42 44
B 6 Esfuerzo 23 15 14 11 7 8 | 25 16
B s Familia 13 18 16 15 20 19 16 | 12
| JE Ser padre 12 18 | 10 19 22 12 15 14
B 4 Proveedor 16 13 17 11 15 12 20 11
B Jefe de hogar 11 1 13 14 79 11 | 17
B Ser varonil o 9 12 12 0 14 9 9
- 10 Respetuoso, caballero 10 10 10 9 6 6 18 7
| E Fuerza °o 8 9 6 11 12 8 5
- 8 Pareja, amante 3 7 9 11 12 8 5 8
B s Proteccion 6 6 5 6 8 10 6 3




Significado de “Ser Hombre Actualmente”
RED SEMANTICA

criteri
Al-A2

Base: Total entrevistados (640)
Parientes

Carifoso

14%
Familia Ser Padre

13%
o 12%
16% 15% ¢ Buen

esposo
Responsabilidad 22%

Jefe de hogar
44% " 12%
SER HOMBRE Ayudar

ACTUALMENTE

15%
16% Proveedor
Trabajo 11%

12%

D

14%

35% Fuerza, energia
m 14% Esfuerzo Ser varonil - _
11% Caballero, gentil



Situacion de hombres y mujeres: retrospectivay proyeccion

A4-A5.

Base: Total entrevistados (640)

100% -

90% -

80% -

70% -

60% -

50% -

40% -

30% -

20% -

10% -

0%

RETROSPECTIVA

Comparada con 10 aiios atras, la
situacion de mujeres/hombres es...

Mujeres

43

B Peor
O Igual

l Mejor

Hombres

PROYECCION

critéria

En los préoximos 10 aios, la situacion

de mujeres/hombres sera...

. 5 |

40

Mujeres

Hombres



Balance de la evolucion de hombres y mujeres

A4-A5-A6-A7
Base: Total entrevistados (640)

100% -

50% -

0% -

49

N
L

TOTAL

51
51 49

20- 29 30-39 40-49 50-60
afnos afnos anos anos

—B—Mejoran mas las mujeres
—=— Mejoran igual
—B—Mejoran mas los hombres

6
BC1 Cc2 C3 D



Figuras publicas o personajes conocidos que representan criteria
mejor a la mujer actual

A8
Base: Total entrevistados (640)

% que la menciona

Michelle Bachelet | 42

Evelyn Matthei 9

Cecilia Bolocco 7

Karen Doggenweiler [ ] 6
PamelaDiaz [ 5
Tonka Tomicic | ] 5
Camila Vallejo [ ] 5
"La Jueza" carmen Gloria Arroyo | | 4
Patricia Maldonado [ ] 3
Soledad Alvear [ ]

3
Carolina Toha 3
Carolina Schmidt [] 3
2

2

Violeta Parra

Diana Bolocco
Soledad Onetto || 2
Gabriela Mistral [] 2

Javiera Contador [ ] 2

Constanza Santa Maria [] 2

Cecilia Morel [] 2
Otras < 2% | 44
Ninguna/no sabe | 14




Figuras publicas o personajes conocidos que representan criteri
mejor al hombre actual

A9
Base: Total entrevistados (640) % que lo menciona

Sebastian Pifiera
Marco Enriquez-Ominami
Mario Kreutzberger
Felipe Camiroaga
Jose Miguel Vifiuela
Arturo Vidal
Andrés Velasco
Ricardo Lagos
Andrés Allamand
Sergio Lagos
Fernando Gonzaélez
Franco Parisi
Martin Carcamo
Laurence Golborne
Alexis Sanchez
Luis Jara
Julian Elfenbein
Ivdn Zamorano
Salvador Allende
Claudio Orrego
Eduardo Fuentes
Pablo Neruda
Jorge Zabaleta
Marcel Claude
Pablo Longueira
Antonio Vodanovic
Ricarte Soto
Otros < 2% | 55
Ninguno / no sabe | 25

W oW wWwwwww w

HI—‘HI—‘NNNNNNNN




Valores socioculturales

Crite

Al10
Base: Total entrevistados (640) TENDEN CIAS
ODESACUERDO BACUERDO SOCIODEMOGRAFICA  VALORICO-POLITICA
11% |:_ ggo, Esimportante que tanto el h?m!are como la mujer trabajen JOVEN LIBERAL
para que puedan surgir econémicamente GSE ALTO
16% _ g2, ElEstado debe asegurar por sobre todo los derechos civiles y LIBERAL
L evitar la represion policial IZQUIERDA
— E : : .
239 _ 76% s pref.erlble dejsarrollar primero a!.mammo la carrera e -,
I profesional y sélo después tener hijos
2504 _ 7204 Deberia existir pena de muerte como castigo a crimenes muy VTS LI
I graves
28% _ 71% E!PrlnC|pal deber de la educacion es ensefiar disciplina a los - CONSERVADORA
I nifios
31% _ 65% El consumo ?ersonal y autocultivo de marihuana deberian JOVEN LIBERAL
estar permitidos por la ley GSE ALTO
36% - 59% Las mujeres deberian tener derecho a abortar un embarazo LIBERAL
no deseado
45% - 5204 El matrimonio por la Iglesia es el verdadero matrimonio, CONSERVADORA
porque es un rito sagrado
45% - 5106 El Estado debe asegurar por sobr.e .todo el orden publico, VIEIO CONSERVADORA
usando para ello la represion policial DERECHA
46% - 50% Las parejas de hom_bres homosexuales tienen derecho a criar JOVEN LIBERAL
a los hijos que pudiera tener cada uno de ellos GSE ALTO
50% - 46% El matrimonio homosexual es una aberracion, va contra la CONSERVADORA
naturaleza DERECHA
5106 - 24% Las parejas de hombres homosexuales deberian poder JOVEN LIBERAL
adoptar, cumpliendo requisitos similares a los matrimonios GSE ALTO IZQUIERDA
5706 - 420 Es preferible que la mujer no tra?aje fuera del hogar, para -,
que pueda dedicarse mas a los hijos
61% - 35% Chile ya esta listo para aprobar el matrimonio homosexual JOVEN LIBERAL

GSE ALTO




Valores socioculturales

AllyAl12
Base: Total entrevistados (640)

50%
45%
40%
35%
30%
25%
20%
15%
10%

5%

0%

lzquierda

36
20
| I I

Centro

Derecha

No se
identifica

40

Liberal

30

Conservador

Crite

30

No se
identifica

A



Valores socioculturales

Al13, Al4, A15
Base: Total entrevistados (640)

RANKING

21%

18%

8%

15%
26% |
25%
6%
19%
23% |
I 25%
| [ERA
I 5%
B 3%
19%
27% |

criteri

Lo mds importante cuando los hombres buscan conquistar I

Sentido del humor

Tener tema de conversacion

Mostrarse sensible y auténtico

Mostrar seguridad

Andar bien vestido

Buen estado fisico

Simbolos de status socioeconémico (auto, etc.)

Lo mds importante cuando los hombres eligen pareja estable I

Que su pareja sea un apoyo emocional

Que su pareja seafiel por sobre todo

Que su pareja sea una buena madre

Afinidad sexual con su pareja

Que su pareja se maneje bien en los temas domésticos
Que su pareja tenga un trabajo con remuneracion similar

Lo mds importante cuando las mujeres eligen pareja estable I

Que el hombre tenga un trabajo estable y con buena remuneracion

Que el hombre sea un apoyo emocional

Que sea un buen padre

Que el hombre sea fiel por sobre todo

Que el hombre tenga afinidad sexual con su pareja

Que el hombre se maneje bien en los temas domésticos



Valores socioculturales

Al13, Al4, A15

Base: Total entrevistados (640)

50%

45%

40%

35%

30%

25%

20%

15%

10%

5%

0%

20-24 aios

EDAD IDEAL PARA:

@ Casarse

25-29 afios

30-34 afos

B Tener hijos

35-39 afos

No hay una
edad ideal



criteria

critéria

Modulo B: Hoagar

o




Distribucion de tareas domeésticas

B1-B2
Base: Total entrevistados (640)

B Su pareja B Usted OAmbos

LUNES A VIERNES

Pago de cuentas

Lavar laloza

Aseo y orden de la casa
Cocinar

Cuidado de nifos

Ayudar en las tareas escolares
Vestir a los nifios

Bafiar y asear alos nifios

Planchar laropa

FIN DE SEMANA

Pago de cuentas

Aseo y orden de la casa
Cocinar

Lavar laloza

Cuidado de nifios

Ayudar en las tareas escolares
Vestir a los nifios

Planchar laropa

Bafar y asear a los nifios



critéria

Frenos a la participacion en las actividades domeésticas

B3yB4
Bases: hogares en que la actividad es realzada por el entrevistado o su pareja.

100% -

90% - I Deberia participar mas -~Participacion de su pareja
80% -
70% -
60%
50%
40%
30%
20%

10%

0%

Ayudaren Aseoyorden Cocinar Cuidadode Plancharla Lavarlaloza Bafary Vestiralos Pagode

lastareas delacasa nifios ropa asear alos nifios cuentas

IMPEDIMENTOS  escolares ninos
(%)

Falta de tiempo
No quiere
La costumbre

Necesita aprender

61
21
17

61
10
16
14

78

28
40
23
10

38
48
14

62
10
19
9

63
21
16

41
29
22




Coémo siente las actividades domeésticas Crite

B5-B6
Bases: hogares en que la actividad es realzada por el entrevistado o su pareja.

B Deber O Placer
52% Cocinar
5% 32% Cuidado de nifios
35% Ayudar en las tareas escolares
a 15% Bafar y asear a los nifios
29% Aseo y orden de la casa
% 10% Vestir alos nifios
17% Lavar laloza
9% Pago de cuentas
11% Planchar laropa




Participacion en las decisiones sobre el hogar critéria

B7
Base: Total entrevistados (640)

ESu pareja B Usted OAmbos

Compra de tecnologia

Compra de mobiliario

Decisiones habitacionales

Contrato telefonia-internet

Compra de electrodomésticos

Compras de vestuario para la familia




Relacion con la cocina critéria

B8-B14

Base: Total entrevistados (640)

100%
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%

0%

49

TOTAL

30-39 40-49 50-60
anos anos anos anos

FRECUENCIA MEDIA

B No cocina nunca o casi nunca 0.5 veces al mes (cada 2 meses)

O Cocina ocasionalmente 5.7 veces al mes (1 dia ala semana)

Bl Cocina habitualmente 16.5 veces al mes (4 dias a la semana)



Relacion con la cocina

B9
Base: Total entrevistados (640)

100% -
80% -
60% -
40% -
20% -
0% -

-20% -

-40% -

-60% -
TOTAL 20-29 30-39 40-49 50-60
anos anos anos anos

BC1

Cc2

C3

Le es indiferente



Relacién con la cocina critéria

B10

Base: Total entrevistados (640)

100%

80%

60%

40%

20%

0%

-20%

-40%

-60%

-80%

No tengo grandes

habilidades en la
cocina

TOTAL 20-29 30-39 40-49 50-60 BC1 Cc2 C3 D
anos anos anos anos



Ocasiones en que cocina

B11-B12
Base: Total entrevistados (640)

63

En ocasiones normales, para
toda la familia

En ocasiones normales, para
usted solo

En celebraciones intimas, con
pocos invitados

En celebraciones masivas

Nunca

criteria

CUANDO USTED COCINA, ¢(QUIEN COMPRA LOS
INGREDIENTES?

Usa la compra regular,
no hace una compra

Usted Su pareja especial Otra persona
60 22 15 3
64 14 18 4
68 20 10 2
66 21 9 4




Participacion en las compras del hogar

B13
Base: Total entrevistados (640)

ESu pareja B Usted OAmbos

Compra de carnes para parrilla o asados

Compras de supermercado

Compra de carnes para consumo diario



Frecuencia con gue cocina carnes

B14-B15-B16
Base: Total entrevistados (640)

m Otra frecuencia menor OMensualmente B Semanalmente E Diariamente

¢,Con qué frecuencia cocina?

=
I

¢,Con qué frecuencia cocina usted carnes de
otras formas que no sean a la parrilla?

¢,Con qué frecuencia usted personalmente
hace asados o carnes a la parrilla?

FRECUENCIA
MEDIA

7.4 veces al
mes

4.2 veces al
mes

1.5 veces al
mes




Tipos de carnes que compra para cocinar a la parrilla

B17
Base: Total entrevistados (640)

20-29 30-39 40-49 50-60

anos anos anos afnos

Vacuno 72 89 84 84 66 82 89 82
Cerdo 63 78 74 79 60 74 79 72
Pollo 61 74 69 79 57 72 72 71
Chorizos y longanizas 54 66 60 66 48 63 68 60
Pavo 18 17 17 22 19 17 19 18
Hamburguesas 16 19 14 15 17 13 17 17
NINGUNO 23 5 9 4 23 8 6 12




Tipos de carnes que compra para cocinar a la parrilla criteif_f",ff‘_}a

B18

20-29 30-39 40-49 50-60

anos anos anos afnos

Pollo 55 74 73 68 78 74 67 60
Vacuno 52 66 61 67 80 69 58 | 52
Cerdo 41 49 48 48 62 54 41 | 4
Pavo 35 36 42 38 54 41 42 | 27
Hamburguesas 25 31 29 23 21 | 34 28 24
Chorizos y longanizas 19 23 18 28 14 26 24 20
NINGUNO 30 11 14 8 12 10 15 = 23




Donde compra habitualmente las carnes

B19
Base: Total entrevistados (640)

B Supermercado @ Carniceria mOtros

Vacuno

Pollo

Cerdo

Chorizos y longanizas

Pavo

Hamburguesas




Donde compra habitualmente las carnes

B19
Base: Total entrevistados (640)

—®— Supermercado
—=—Carniceria

+—0tros

100% - 96

92

/8

74

50% -

0% -
BC1C2 C3 D BC1C2 C3 D BC1C2 C3 D BC1C2 C3 D BC1C2 C3 D BC1C2 C3 D

Chorizos y

Vacuno Pollo Cerdo Pavo .
longanizas

Hamburguesas



Estructura del hogar

B20-B21

Base: Total entrevistados (640)

39
26
13
10

BE
IE
|1

1

28

64

Pareja e hijos

Con otras personas

Pareja, hijos y otras
personas

Con su pareja

Vive solo

Pareja y otras personas
Con hijos y otras personas

Con hijos

Aporta ingresos, pero no es
el tnico

Es el inico que aporta
ingresos

No aporta ingresos

Crite

BC1 C2 C3 D
13 42 56 51 42 38 43 36
59 20 11 10 28 33 24 24
12 14 15 13 3 8 15 18
6 11 8 14 13 9 9 10
6 8 5 6 11 7 4 6
5 2 2 3 1 4 3 3
0 3 1 1 0 1 1 2
0 0 2 2 1 1 1 1
67 64 65 61 59 68 61 66
13 33 33 37 24 26 31 29
19 4 2 2 17 5 7 5

A



Aporte masculino promedio al ingreso del hogar critéria

B20-B21
Base: Total entrevistados (640)

100%

@ Total hogares B Hogares con mas de un ingreso

50% -

0% -

TOTAL 20- 29 30-39 40-49 50-60 BC1 Cc2 C3 D
afnos anos anos afnos




Aporte masculino al ingreso del hogar criteria

B20-B21
Base: Total entrevistados (640)

M Exclusivo (100%) [@ Mayoritario (mas del 55%) @ lgualitario (45%-55%)
O Minoritario (menos del 45%) B Dependiente (0%)
100% - e —
7 | - — T T -
90% - 14 14
g% || 1O T
14

21 15 21

60% -

50% -

32

40% -

30% -

20% -

10% -

0% -
TOTAL 20- 29 30-39 40-49 50-60 BC1 Cc2 C3 D
afos afnos afnos afnos



En relacion al aporte de ingresos de hombres y mujeres al hogar, critéria
la situacion ideal es...

B23
Base: Total entrevistados (640)

O Ambos deberian aportar por igual O Que usted aporte mas
B Que su pareja aporte mas 0 No sabe
100%
z 9 9 6— 8 A Z 7 8
90% > - 6 1U5 U -+ 3
80% 16 29 21
27 26 28 29 32
70%
60%
50%
40%
’ o 74 o - 78 . .
30% 55 60
20%
10%
0%
TOTAL 20- 29 30-39 40-49 50-60 BC1 C2 C3 D

afos afnos afnos afnos




Principal obstaculo para que hombres y mujeres aporten igual critéri;

B24
Base: Total entrevistados (640)

[ Las diferencias de nivel educacional o calificacion
[ Las diferencias en el tipo de empleo
[ La discriminacidn laboral: pagan menos por un trabajo similar

100% -

M La dedicacion al hogar o la familia

10 8 9 9 10

90% - 20 20

16
80% 1| o3 23 o5 21 28 24
70% - 15

28

60% -

38 30
50% || 32 e 27 30 28 a7
40% -
30% -

20% -

10% -

0% -

TOTAL

20- 29
afos

30-39
afos

40-49
afos

50-60
afos

BC1

C2

C3




Frecuencia con la que comparte actividades de tiempo libre con su crit@
familia (quienes tienen hijos)

B25
Base: Total entrevistados (640)

O Diariamente B Semanal [0 Mensual B Otra frecuencia menor
100% -
90% -
80% -
70% -
60% -
50% -
40% -
30% -
20% -
10% - 19
15 11 17
0%
TOTAL 20- 29 30-39 40-49 50-60 Cc2 C3 D
afos afos afos afos
2.3 2.9 2.3 2.0 2.4 1.7 2.3 2.3 25

Dias promedio a la semana



Actividades que realiza con su familia (qQuienes tienen hijos)

B26

Base: Quienes tienen hijos

44
44
31
27
27

52

65

Salir de compras

Ir a parques

Visitar familiares/amigos

Ver peliculas

Deportes y juegos

Ir al cine

Paseos fuera de Santiago

Crite

20- 29 3(3-39 4(3-49 5(3—60

afios afios afios afios
72 71 66 57 73 56 70 65
72 66 45 41 62 61 46 51
47 49 43 41 46 48 52 37
50 46 39 a7 50 54 39 42
29 41 31 23 36 40 34 24
25 36 25 23 40 43 27 17
27 26 27 29 40 38 30 17

A



Sentimientos asociados al hogar

B27
Base: Total entrevistados (640)

61

52

50

w
©

34

23

B
| B
B s
B
E
l2

Tranquilo, seguro
Satisfecho, realizado
Entretenido

Conectado, integrado
Entusiasmado, motivado
Con proyeccion y sentido
Cansado, agotado
Aburrido

Presionado, nervioso
Aislado, solo

Molesto, enrabiado

Decepcionado, triste

crité

a

20- 29 30-39 40-49 50-60

anos afos afos aios

45 49 54 64 54 46 60 50
50 50 48 51 53 49 50 49
35 45 38 39 58 44 40 30
33 35 34 37 40 34 31 35
20 30 25 15 13 23 23 24
19 10 8 10 6 13 11 15
10 6 12 5 3 8 6 11
8 4 8 3 3 7 4 6
2 2 4 8 2 2 4 6
2 2 4 2 1 3 2 3
2 0 5 1 1 1 3 2

Valor superior al esperado segun filay

columna (interaccion positiva)

Valor inferior al esperado segun filay

columna (interaccién negativa)




Sentimientos asociados al hogar, segun tipo de hogar

B27
Base: Total entrevistados (640)

61

52

50

w
(o]

34

23

B
| B
B s
B
E
l2

Tranquilo, seguro
Satisfecho, realizado
Entretenido

Conectado, integrado
Entusiasmado, motivado
Con proyeccion y sentido
Cansado, agotado
Aburrido

Presionado, nervioso
Aislado, solo

Molesto, enrabiado

Decepcionado, triste

Crite

Parejacon Hogarno Parejasin Hogar Hogar
hijos familiar hijos  unipersonal uniparental
334 165 83 45 13
57 65 68 74 31
57 43 55 55 39
50 52 51 40 37
39 44 35 28 43
38 27 35 31 35
23 16 31 31 19
12 15 7 11 24
7 13 5 3 29
6 5 4 7 19
3 5 2 9 11
2 3 0 4 8
2 3 0 3 0

Valor superior al esperado segun filay
columna (interaccién positiva)
Valor inferior al esperado segun filay
columna (interaccién negativa)

A



criteria

critéria

Médulo C: Trabajo




Ocupacion

C1-c2
Base: Total entrevistados (640)

Trabaja

III (@)
-
28y g

Estudia
90% 7%
Esta
desocupado
3%
100% - 96 98 96 92 91 91
81
74
75% -
Trabaja
50% -
—m—Estudia
25% - 17
—e—Esté desocupado
3 g 2 ‘ ) 2
0% ‘t/'g o
20- 29 30-39 40-49 50-60 BC1 C2 C3 D

anos anos anos afnos



Tipo de trabajo

C3-C5
Base: Quienes trabajan (574)

honorarios
3%

100% -
76 75
75% - 68 1
60
56 55 —m— Dependiente
50% 44
39 37
30 —#—Independiente
25 25
25% - 19 22
—e— A honorarios
0% o * - . * > -
20- 29 30-39 40-49 50-60 BC1 C2 C3 D

anos anos anos afnos



Tipo de trabajo

C4

Base: quienes trabajan (574)

100%

75%

50%

25%

0%

81

75
7.1/.\'\.

79

17 20

\/\0

Sin horario
definido
16%

Media jornada
7%

80 78

—%—Jornada completa

—#—Sin horario definido

20- 29 30-39 40-49 50-60
anos anos anos afnos

19 17

13 12 —e—Media jornada
6 5
BC1 C2 C3 D



Tipo de empresa en que trabaja critéria

C6
Base: quienes trabajan (574)

Grande (200 o
mas trabajadores)
35%

50% -
40% Grande (200 0 mas
trabajadores)
30% - —=— Mediana (50-199
trabajadores)
—e—Pequefia (10-49
20% - trabajadores)
—=—Micro (menos de 10
trabajadores)
10% -
0%

20- 29 30-39 40-49 50-60 BC1 C2 C3 D



Relaciones de jefatura critéris

Tiene jefa —
C8-C9 directa mujer
Base: quienes trabajan (574) 12%

Tiene jefe No tiene
directo 26%
hombre

62%

100% -

90% -
80% -
70% -

65

60% - .
B Tiene personas a cargo
50% -

[0 No tiene personas a cargo
40% -

30% -
20% -
10% -

0% -
TOTAL BC1 Cc2 C3 D

17 42 19 13 6 Promedio de personas a
cargo, entre quienes tienen



Sexo de las personas que tiene a cargo

C10

Base: quienes tienen personas a cargo (223)

100%
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%

0%

TOTAL

BC1

C2

C3

B SAlo hombres
[0 Sélo mujeres

@ Ambos



Compaieros de trabajo

C11-C12

Base: quienes trabajan (574)

100%
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%

0%

23 22
31 36 34
77 78
69 64 66
TOTAL BC1 C2 C3 D
11 13 9 13 10

En promedio,
62% hombres
y 38% mujeres

100%
90%

80% -

70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%

0%

44

TOTAL

Crite

O Tiene compaineros de
trabajo

O No tiene compaiieros
de trabajo

Promedio de compafieros de
trabajo, entre quienes tienen

BC1

C2

C3

Ml Solo hombres
[0 Sélo mujeres

@ Ambos



Condiciones de trabajo criteif_f‘",ff‘_\}a

C13
Base: Quienes trabajan (574)

Bl Desacuerdo O Acuerdo
3'/0 97% Hay un ambiente laboral grato con mis compaieros de trabajo mas cercanos
‘, 93% Me siento cOmodo trabajando con mujeres
‘ 91% Mi jefe es accesible y respetuoso en su trato
]'6 90% Trabajar con mujeres implica cuidarse mas en el lenguaje
') 90% Me da lo mismo trabajar con mujeres o con hombres
'1 88% Trabajar con mujeres implica cuidar mas la presentacion personal
88% Las condiciones materiales en que trabajo (mobiliario, equipo, etc.) son
2 adecuadas
.> 86% La presidn o carga de trabajo es razonable
‘ 84% Me siento orgulloso de trabajar en esta empresa/institucion, me identifica
83% La comunicacidén en esta empresa/institucion es fluida; las cosas importantes se
0 saben oportunamente
83% La jornada y los horarios de trabajo son adecuados y compatibles con las
i necesidades de mi vida personal
2% Mi remuneracion es adecuada, en comparacion con otros cargos similares en el
2 mismo lugar y con otras empresas/instituciones del rubro
- 75% Hay buenas posibilidades de desarrollo profesional
- 71% Hay buenos beneficios o incentivos en esta empresa/institucion




Sentimientos asociados al trabajo

Cl4
Base: Quienes trabajan (574)

48

48

47

46

o

23

=
oo

B 0
M s
B
B
[ E

Tranquilo, seguro
Satisfecho, realizado
Conectado, integrado
Entretenido
Entusiasmado, motivado
Con proyeccion y sentido
Cansado, agotado
Presionado, nervioso
Aburrido

Molesto, enrabiado
Aislado, solo

Decepcionado, triste

20- 29 30-39 40-49 50-60

crité

a

anos afos afos aios

52 50 44 47

39 44 50 58 62 43 50 45

41 42 52 53 55 50 46 44

50 46 45 44 43 56 43 44

35 34 39 50 46 43 43 34

29 24 21 17 23 21 28 20

20 21 18 11 8 15 20 20
8 14 11 5 7 9 10 10
13 9 6 4 1 8 10 8
4 5 6 2 3 0 2 9
4 5 2 3 2 5 3 4
2 5 3 3 1 3 4 4

Valor superior al esperado segun filay
columna (interaccién positiva)

Valor inferior al esperado segun filay
columna (interaccién negativa)




criteria

critéria

Médulo D: Espacio Propic




Frecuencia con ladispone de tiempo libre para su uso personal C"t@

D1
Base: Total entrevistados (640)

O Diariamente B Semanal [0 Mensual B Otra frecuencia menor
100% -
90% - 16
E
80% - 19 18
70% -
60% -
50% -
40% -
30% -
20% -
24
10% - 18 19
16 o i
0%
TOTAL 20- 29 30-39 40-49 50-60 BC1 Cc2 C3 D
afos afnos afnos afnos
2.3 2.8 2.1 2.1 2.2 2.2 2.1 2.6 2.2

Dias promedio a la semana



Tiempo de uso personal: solitario vs. gregario

D2
Base: Total entrevistados (640)

DISTRIBUCION PROMEDIO DEL TIEMPO
PERSONAL EN USO SOLITARIO VS. GREGARIO

100%
80%

60%

40%
20% | 42 > 39 44 - >0 44 40 39
0%
2200
o 58 9 61 56 - 49 56 60 61
-40%
-60%
-80%
-100%
TOTAL 20-29 30-39 40-49 50-60 BCI C2 C3 D

afos afios afios afos

criteria

O Actividades con
amigos u otros

O Estar o hacer cosas
solo



Con quiénes comparte su tiempo libre de uso personal critéria

D3
Base: Total entrevistados (640)

I
Ul

Amigos

Familiares que no viven
con Ud.

Compaifieros de trabajo

Comparieros de estudio
actuales

Con nadie, solo

No dispone de tiempo
libre

20-29 30-39 40-49 50-60

anos anos anos anos

80 73 62 52 86 79 61 60
27 19 25 24 39 31 20 18
16 22 22 22 32 24 20 15
14 6 3 1 14 11 6 2
4 13 14 26 7 8 19 16
4 5 6 5 2 3 4 7




Actividades que realiza en su tiempo libre con otros

D4

Base: Quienes realizan actividades sociales (537)

66

66

50

w I
~

29

.16
B
B
.12

Juntarse en alguna casa a
conversar y tomar algo

Asados

Salir a bares, pubs o
restaurantes

Practicar deportes

Ir a fiestas

Ir al estadio

Ir a conciertos o
espectaculos

Juegos tradicionales

Videojuegos

20- 29 30-39 40-49 50-60

Crite

A

afnos afos afios anos BC1 €2 €3 D
69 60 70 64 82 74 65 57
65 75 65 59 78 73 62 61
62 54 42 36 63 60 50 40
45 43 24 33 60 30 35 36
48 24 17 19 24 29 28 31
20 17 12 12 11 9 23 17
15 21 14 7 19 14 12 15
20 6 11 7 11 8 13 14
25 10 2 2 6 9 16 12




Participacion de mujeres en actividades de su tiempo libre criteria

D5
Base: Quienes realizan actividades sociales (537)

20- 29 30-39 40-49 50-60

ici j o o o ~ - BC1 2 D
O Participan mujeres [@So6lo hombres afios  afios afios  afios C C c3

56 11 Juntarse en alguna casa a 59 54 55 52 64 59 53 52
conversar y tomar algo

54 12 Asados 54 61 53 48 71 63 53 43

39 |1 Salir a bares, pubs o 53 47 30 21 50 49 36 32

restaurantes

18 | 20 Practicar deportes 39 25 16 8 19 25 25 24

24 5 Ir a fiestas 24 20 13 11 38 12 18 14

8 Ir al estadio 12 18 8 5 13 10 11 10

A Ir a conc,lertos 0] 16 5 5 5 4 6 12 9

espectaculos

Juegos tradicionales 15 5 2 0 2 5 9 6

Videojuegos 10 4 5 4 4 4 7 8

NINGUNA 8 9 10 | 21 3 9 12 | 15




Ultima actividad que realiz6 en su tiempo libre compartido criteria

D6
Base: Quienes realizan actividades sociales (537)

20- 29 30-39 40-49 50-60

o o ~ o BC1 C2 C3 D
anos anos afos anos

_ 57 Juntarse en alguna casa a 29 21 26 33 18 30 29 27
conversar y tomar algo
_ 26 Asados 16 31 31 32 28 31 25 24
- 15 Salir a bares, pubs o 20 14 15 9 19 21 11 14
restaurantes
- 12 Practicar deportes (futbol, 15 11 7 13 21 9 17 6
tenis, etc.)
. 5 Ir a fiestas 6 6 4 2 2 2 6 6
. 4 Ir al estadio 3 / 5 2 4 1 4 6
I 5 Juegos tradicionales 3 1 3 1 1 1 2 3
(pb6ker, pool, etc.)
I 2 Videojuegos 3 1 1 1 2 2 2 1
I 1 Ir a conciertos o 1 3 0 0 1 1 0 2
espectaculos
I 1 NINGUNA 2 0 1 0 0 0 1 2




Evaluacion del tiempo libre que pasa con otros

D7

Base: Quienes realizan actividades sociales (537)

100%

80%

60%

40%

20%

0%

-20%

TOTAL

20-29 30-39 40-49 50-60

afnos

anos

anos

afos

BC1

C2

C3

O Nota 7

B Nota 6

ENotas1la4



Sentimientos asociados al tiempo libre que pasa con otros criteria

D8
Base: Quienes realizan actividades sociales (537)

20- 29 30-39 40-49 50-60

anos anos anos anos

B s Entretenido 77 | 70 | e8 | 55 61 | 75 | 69 | 65
E Entusiasmado, motivado 59 | 48 | 53 | 37 57 | 52 | 48 | 48
R Conectado, integrado 52 | 42 | 34 | 36 51 | s0 | 40 | 36
_ 38 Satisfecho, realizado 41 35 43 31 48 34 38 37
- E Tranquilo, seguro 37 | 35 | 25 | 25 38 | 32 | 29 | 29
. 9 Con proyeccién y sentido 7 9 11 8 13 15 2 9
I 2 Aburrido 1 3 2 1 0 2 2 2
I 2 Cansado, agotado 3 0 1 2 3 3 0 2
| 1 Presionado, nervioso 1 0 1 1 1 0 0 2
| 1 Aislado, solo 0 1 0 2 1 0 1 1

Valor superior al esperado

Valor inferior al esperado




NUmero de amistades cercanas critéri:

D9
Base: Total entrevistados (640)

30% -
Numero promedio de
amistades
25% - 6,9 TOTAL
20% 9,4 20- 29 afos
6,5 30-39 afios
15% 5,9 40-49 afios
5,3 50-60 afios
10%
9,7 BC1
5% 5,9 C2
6,5 C3
0% 7,0 D

Ninguno 1 2a3 4a5 6a’7 8a9 10al5 >15



NUmero de amistades cercanas crité

D10-D11
Base: Total entrevistados (640)

Composicion de % amigos gay % amigas lesbianas
amistades por sexo (sobre el total de amistades) (sobre el total de amistades)
76 24 TOTAL - 506 204
70 30 20- 29 afios B 20
73 27 30-39 afos _ 8% 7%
80 20 40-49 afios - 3% ] 0%
81 19 50-60 afios | EZ 1 1%
78 22 C3 B 2% ] 1%

Hombres Mujeres




Reconocimiento de hombres gay entre sus conocidos crit€ria

D10-D11
Base: Total entrevistados (640)

% que conoce gays, N de gays que conoce
aungue no sean cercanos (base: quienes conocen)

34% TOTAL

w
o]

w
\'

48% 20- 29 anos

- EZ 50-60 afios 4.4

(o]



Reconocimiento de leshianas entre sus conocidos

D12b
Base: Total entrevistados (640)

% que conoce lesbianas,
aunque no sean cercanas

18%

30%

19%

14%

21%

2
S

23%

17%

16%

TOTAL

20- 29 afios

30-39 afios

40-49 afnos

50-60 afios

BC1

C2

C3

N de lesbianas que conoce
(base: quienes conocen)

3,9

4,5

2,9

3,8

4,0

4,1

3,8

2,7

4,8




Actividades habituales en el tiempo libre que pasa solo

D13
Base: Total entrevistados (640)

I s
I o

Descansar, dormir
Ver television
Escuchar musica
Ver peliculas
Comer

Hacer ejercicio o deporte

Conectarse a las redes sociales
(Facebook, Twitter, etc.)

Leer libros

Salir, pasear
Usar internet para contenidos de
interés
Maestrear, hacer arreglos o
mejoras en su vivienda

Videojuegos

20-29 30-39 40-49 50-60

crité

a

anos afios afos afios

73 62 62 62 80 70 61 61
53 62 59 66 57 65 56 60
53 48 44 46 67 56 45 39
50 52 39 35 61 57 41 35
46 43 37 31 71 50 28 33
39 43 25 26 70 47 24 22
47 28 24 12 53 40 24 18
25 28 22 25 59 25 21 18
28 24 18 19 39 32 14 18
33 22 16 8 26 26 16 19
12 14 15 19 10 16 15 15
25 10 4 2 12 13 14 7

Valor superior al esperado

Valor inferior al esperado




Ultima actividad que realiz6 en su tiempo libre solitario critéria

D14
Base: Total entrevistados (640)

20-29 30-39 40-49

afios afios afos

I 27 Descansar, dormir 32 24 26 24 22 19 27 32
I 26 ver television 15 | 29 | 28 | 35 12 | 23 | 30 | 29
[ Escuchar musica 17 | 14 | 19 | 17 31 | 24 | 11 | 12
R s Ver peliculas 18 | 18 | 10 | 13 g | 19 | 17 | 13
R 14 Comer 16 | 17 | 12 | 12 15 | 16 8 17

- 12 Hacer ejercicio o deporte 16 19 5 8 35 16 7 7
__E e [ o [ s[5 | |n [ |s
T E Leer libros 4 8 | 12 | 7 12 | 7 7 7
- 6 Maestcrear, hacer ?rreglos o c 5 8 . 1 5 . .
mejoras en su vivienda

B s Salir, pasear 7 7 5 5 7 7 4 7
- 5 Usar internet- para’contenidos de

interés 6 6 6 2 3 7 3 6
. 3 Videojuegos 8 1 3 1 1 3 7 1

Valor superior al esperado

Valor inferior al esperado




Lugar donde realiza deporte

D15
Base: Quienes hacen deporte en su tiempo libre individual (259)

El 33% de los hombres menciona el deporte entre sus
actividades de tiempo libre individual

Al aire libre
57%

En su casa
18%




Sentimientos asociados al tiempo libre que pasa solo

D16
Base: Total entrevistados (640)

Tranquilo, seguro
Entretenido

Satisfecho, realizado
Entusiasmado, motivado
Conectado, integrado
Con proyeccion y sentido
Cansado, agotado
Aislado, solo

Aburrido

Decepcionado, triste
Molesto, enrabiado

Presionado, nervioso

20-29 30-39 40-49 50-60

crité

a

afos afos afos afnos

68 59 50 64

53 58 53 60 53 58 61 51
45 56 56 61 54 59 53 52
32 43 45 33 51 43 39 32
34 37 33 29 40 31 40 28
17 17 14 16 16 17 20 13
11 7 16 9 8 7 8 16
12 6 15 11 4 9 6 17
18 8 8 5 4 7 7 15
1 1 3 3 2 1 3 3
0 2 3 1 1 1 2 1
2 0 1 1 1 0 1 2

Valor superior al esperado

Valor inferior al esperado




¢, Quiénes tienen una mejor vida sexual?

D17-D18-D19-D20-D21-D22-D23
Base: Total entrevistados (640)

[N
N

[any
o

1

o

U-Iu-lU'an

w

[EEN

w
.IZI

i

1
o

'
(o]

[

1
o

=
o

]
=
[N

' ]
2l
»lw

KN
o

R
~

N
0

Hombres 25-34 afios

Los hombres heterosexuales
Mujeres 25-34 afios

Los solteros

Los no creyentes

Los hombres

Mujeres 35-44 afios

Las personas de clase media baja
Hombres 35-44 afios

Los catdlicos

Las personas de clase media alta
Hombres 15-24 afios

Mujeres 15-24 afios

Las mujeres heterosexuales

Los casados

Las personas de clase alta

Las personas de clase baja

Los evangélicos

Los hombres homosexuales

Los creyentes en otras religiones
Las mujeres

Las mujeres homosexuales
Mujeres 45-54 afios

Los separados o divorciados
Hombres 45-54 afios

Mujeres sobre los 55 afios
Hombres sobre los 55 afios



Sentimientos asociados a su vida sexual

D24
Base: Total entrevistados (640)

55

52

N
©

46

B 13
K
l2
B
E
E

Satisfecho, realizado
Entretenido
Entusiasmado, motivado
Tranquilo, seguro
Conectado, integrado
Con proyeccion y sentido
Cansado, agotado
Aburrido

Aislado, solo
Presionado, nervioso
Decepcionado, triste

Molesto, enrabiado

critéria

20-29 30-39 40-49 50-60

anos afos afos afnos

68 67 67 69 68 63 71 68
61 56 54 46 47 60 49 58
52 53 50 52 52 52 50 53
46 46 50 55 52 47 51 48
43 48 44 47 53 44 49 42
17 17 9 10 11 16 18 9
2 2 8 4 4 4 3 5
3 2 1 2 3 3 1 3
0 1 3 5 1 2 2 2
1 1 4 1 2 4 1 1
1 1 4 2 1 2 1 2
0 0 1 2 1 1 0 1

Valor superior al esperado

Valor inferior al esperado




criteria

critéria




Rubros o categorias que le interesan critéria

E1l
Base: Total entrevistados (640)

Valor superior al esperado

Valor inferior al esperado

20- 29 30-39 40-49 50-60 BCL C2 c3

afnos afos afos afos

D 59 Vestuario 65 61 57 54 61 67 61

D 58 Automdviles, vehiculos 58 60 65 50 82 67 53 50
N 58 Musica 60 | 61 | 56 | 54 73 | 62 | 52 | 56
- EE Calzado 57 | 54 | 61 | 47 70 | 62 | 49 | 51
D s Peliculas 55 44 43 51 63 53 44 45
- ey Licores, vinos, cerveza 55 43 52 37 67 54 41 43
D 43 Herramientas, mejoramiento de hogar | 39 39 47 47 34 42 47 42
D 43 Computadores y accesorios 60 41 37 28 57 49 37 38
D 2 Teléfonos moviles 56 41 36 31 50 56 39 34
D 22 Televisores y equipamiento audiovisual | 48 41 43 34 44 45 43 38
. EE Carnes 33 | 44 | 39 | 42 44 | 42 | 31 | 43
D 38 Articulos de aseo y cuidado personal 40 43 39 28 58 39 32 35
. KK Vivienda 34 | 37 | 45 | 32 31 | 43 | 34 | 37
KB Libros 35 41 35 36 66 38 32 30
L EB Equipamiento deportivo 42 38 32 27 51 47 30 27
R o4 Dispositivos portatiles: tablets, ipods 37 27 19 11 23 28 22 23
R 22 Consolas y videojuegos 45 17 14 8 28 18 23 22
B 17 Productos gourmet 18 16 18 16 18 25 15 14
B 12 Productos financieros 9 13 15 12 18 18 15 5




Rubros o categorias que lo identifican critéri;

Valor superior al esperado o

Sezlse: Total entrevistados (640) Valor inferior al esperado

ahos anos anos anos [l BCL C2 3
D 41 Automobviles, vehiculos 42 43 44 36 69 49 35
N 37 Mdsica 36 39 36 36 54 44 29 33
D 32 Calzado 34 | 31 | 35 | 27 49 | 40 | 28 | 26
D 3 Vestuario 32 | 37 | 29 | 25 30 | 40 | 32 | 25
D 28 Herramientas y mejoramiento del hogar | 20 27 27 39 15 31 34 25
D 2y Licores, vinos, cerveza 29 27 28 23 41 31 26 21
D o6 Peliculas 27 26 23 29 38 35 22 21
D 26 Computadores y accesorios 39 25 18 19 37 36 20 21
D 24 Libros 25 26 23 24 46 29 19 19
D 23 Equipamiento deportivo 26 26 23 16 40 32 16 18
D 23 Articulos de aseo y cuidado personal 28 23 21 19 49 31 14 17
D 21 Teléfonos moviles 27 22 18 14 24 30 19 16
B 20 Televisores y equipamiento audiovisual 20 22 21 16 18 26 19 18
R 19 Carnes 16 | 25 | 18 | 20 26 | 21 | 13 | 21
R 10 Vivienda 13 | 21 | 20 | 23 18 | 23 | 18 | 18
R 12 Dispositivos porttiles: tablets, ipods, 16 16 12 4 11 16 10 13
- 10 Consolas y videojuegos 21 8 6 3 13 9 10
B Productos gourmet 7 11 6 12 15
B s Productos financieros 4 7 8 9 11 6 1




Quién decide las compras por rubro

E3
Base: Total entrevistados (640)

EOSu pareja BUsted O Ambos

ez
[EEN
H

w
N

[N
(6]

25 |
29 |
29 |
24|
29 |
24 |
26 |
25 |
32 |
43 |
27 |

[EnY
i
N
H

w
N
N
o

w
w
N
ol

Licores, vinos, cerveza

Automoviles, vehiculos

Herramientas, construccion y mejoramiento del hogar
Equipamiento deportivo

Musica

Televisores y equipamiento audiovisual
Peliculas

Computadores y accesorios de computacion
Teléfonos méviles

Dispositivos portétiles: tablets, ipods
Calzado

Productos financieros

Consolas y videojuegos

Vestuario

Vivienda

Carnes

Libros

Articulos de aseo y cuidado personal

Productos gourmet



Quién decide las compras por rubro cuando son

para otro miembro del hogar

E4
Base: Total entrevistados (640)

ESu pareja BUsted @ Ambos

Herramientas, construccion y mejoramiento del hogar

Automaoviles, vehiculos

Licores, vinos, cerveza

Computadores y accesorios de computacion

Equipamiento deportivo
Musica

Consolas y videojuegos

Televisores y equipamiento audiovisual

Dispositivos portatiles: tablets, ipods
Vivienda

Productos financieros

Peliculas

Teléfonos moviles

Libros

Vestuario

Carnes

Calzado

Productos gourmet

Articulos de aseo y cuidado personal

critéria



Marcas que mejor representan a los hombres

ES

Base: Total entrevistados (640)

GILLETTE
ADIDAS

POLO

CDF

ESCUDO
HOMECENTER
SAMSUNG
NIKE
HEINEKEN
CRISTAL
SONY

AXE

TOYOTA
REDBULL
PUMA
FACEBOOK
AUDI
CHEVROLET
NESCAFE
GOOGLE
KUNSTMANN
LUCKY STRIKE
CORONA
LEVI'S

CALVIN KLEIN
NOKIA

LA CUARTA
JACK DANIELS
BANCOESTADO
ENTEL
MAZDA
BANCO DE CHILE
JEEP

crit€ria

. 30
I 16
[ BK
I 12
I 11
I 10
L BC1 o G 5
— JACK DANIELS|  @is| /is| B -2 BB -7
——— Aavpll| | 12 B 4] B s
I 7 eep| WHE| E 3| K 1 B 4
I - RepBuLl| | M3 IR 6 B s
I s gar| N8| | 2| B 4 E -
I STELLA ARTOIS =5 ; 2 =I -5 : -3
. s LIGURIA 5 1 -3 -3
I 20-29 | 30-39 | 40-49 | 50-60 ARMANI Ma 11 B 4 E -2
I s afios aiios aiios i’ios BCI _4 ! 1 || -2 ‘ -3
— ADIDAS 7l [ 1] B 2/l NORTHFACE| /Mls| | o/ § 2| H =3
CALVIN KLEIN 6 ) g1 -7 RAYBAN s 1 1] B 4 E 1
BN 5 CDF al B o2 & 1[E -7 THE CLINIC s ] 1| M 6 [ o
— REDBULL 6| F -1 | 1/IE -6 coff] Mal K 2 | of K -2
— AMERICANINO 7l F -1 B 3 E -3 HEINEKEN| F -1| s| 1 1| DB s
I - NIKE 6| | -1l B 3 B 3 BANCO DE CHILE s B 4 |- [ o
I s AUDI s|] 0 1| B 2| B -4 ente] B 2| B 3| s | 1
I PUMA af W3 IE s E 2 tvn| E 2| B 3| Ma 11
B : tovota| B 3| 4| F -1 | Betvont| B -3| B -4 Ml 4 a3
B : LACUARTA| f 1| B 3| B -3 4 NnokiA| BE 4| B -3] s @3
B escubo| [ 1| K 3| E -2 6 ADDAs| IE 6| F 2| Ws| 1 2
— Gierre| B 3| | o B -2 5 sanTAisABeL| E 4| F 1| | e
= easy] B 2| B -2 0 4 GILLETTE|NIE -10 5 il 5 i o
sony|/llE s | o 7l F 1 NKe| BE -2 B -3 i 1 e
M Bevont| BE 4| f 1| B -2 5 veGA| IE 5| B 3| Ma M4
W nokia]| I 3| B -2 2 4 puva| B 4| E 2| § 2| W
! caro| B 3| B 3 0 6 LACUARTA| IE 6| | -1 i 1 il
i sjuveo| IE 6 F 1| | -1 7 crisTaL| BE 5| B -4 il 5 Ml 4
1o NEscAFe| IE 4| B 5 2 8 Escupo|lE -10] | 1| 02 W




Marcas que mejor representan su forma de ser

criteria

E6
Base: Total entrevistados (640)
GILLETTE | | 23
ADIDAS | | 15
SONY | | 13
HOMECENTER | | 10
“CDF | 9 20- 29 [ 30-39 | 40-49 [ 50-60
SAMT::)':CG) Il 9 afos afos anos anos
° mE | o § 3[E -
FACEBOOK 0 3 9
FACEBOOK | | 9 NIKE '5 i1 I 4|l -10 BC1 o) c3 D
ESCUDO | | 8 GooGe| Ms| Ma| | 2|E 7 AUDI 3B B 9
NIKE | I 8 Aavericanino| el | -1l | -1| B s ga| Ms | 1 B 2 B 4
GOOGLE | | 7 Repgut| M s| § 1] 1 2|IE 6 Arvanl| b | 2 B 4 E 3
PUMA | | 6 apie| M| | 1| B 4] E -2 ackpaniets] 3 7 K 4 B s
NESCAFE | | 6 zara| M4l d 2| F 1| B 4| stewaartos| B3 Hs 2 B -6
CRISTAL [ ] 6 ARVMANI| M4l | of | ol B -4 eer|] Ms 42 (-1 B 6
LEVI'S [ 5 avpl| Mal | ol | 1| 5 wanvabezl Me | 1 FE 2 B s
ENTEL [ 5 aooas| Ms| k2| | ol E 3 Ravean|] Ms 12 [ 2 B s
AXE 4 kunstmann| M a| | -1l E 2| F -2|| BancopecHne| Wi B 4 B s | 1
CHEVROLET [ ] 4 tevs| [ -1 el B 3| K -3 kunstvann| Al 3 e B 5 E 4
LUCKY STRIKE 7] 4 HEINEKEN| | o M a| | 1| E -3 caro| Me | o FE 2 B 4
AUDI [ 3 CDF [I 1 : 1 :4 = -4 HENEken| 1 2 Ma B 3 E -2
TOYOTA [ 13 SAMSUNG -1 -2 5 ;-3 LEVI'S IS l -3 l -5 I 2
HEINEKEN [ 3 sanTAisaBet|  -3[ | of B 3| M5 canaL13| § 3 K 3 M4 | 1
BANCOESTADO [ 2 BANCOESTADO E z IE ; II -3 =6 HOMECENTER : -3 = -5 ;5 : 3
MEGA - - 5 ENTEL -4 -5 6 2
CALVIN KLEIN 2 ,
CORONA [ 2 escubo| | -2| § 2| B 3| W7 sonv| B 4 F 2 12 Ha
uoer| B -4 | o] [ 1| WMs tacuartal 3 K 3 | o MMs
KUNSTMANN
REDBULL g; canaL13| B -4l | 1| | o] Ws veGA| I 5 B 3 W5 13
cHevroter| B 3| | -1| | 1| Me mopas| B s B s Ws Ha
:&';'2 %llz Giterre| I 6| | 1| | o Me puva| I 5 | -1 K 3 B
o 5 T FELERYRY CELERRT
CANAL13 [ 1 :
HomecenTer|lE 8| B -4 s VGHEY AR PR N




Sentimientos asociados al consumo

D24

| 54 Entretenido

| 53 Satisfecho, realizado

| 46

| 42

| 37

Tranquilo, seguro
Entusiasmado, motivado
Conectado, integrado
Con proyeccion y sentido
Aburrido

Cansado, agotado
Presionado, nervioso
Molesto, enrabiado
Decepcionado, triste

Aislado, solo

20-29 30-39 40-49 50-60

Crite

A

anos afos afos afnos
54 56 52 53
56 52 57 46 47 55 57 51
49 37 49 46 54 44 39 49
40 44 45 40 40 44 44 40
34 40 33 42 43 31 43 35
15 17 14 18 17 18 17 14
12 12 10 14 10 15 9 13
10 14 12 12 15 17 9 11
10 6 9 10 8 9 8 9
7 6 5 6 3 6 5 7
4 4 4 3 6 2 1 5
2 3 2 4 1 2 1 4

Valor superior al esperado

Valor inferior al esperado




Preferencia en multitiendas, supermercados y mejoramiento del hogar Crit(j_ a

E8-E9-E10 :
\6all()JrSizfeerriloorraalﬂeessppeerreijdoo 20: 29 39_39 49_49 59_60
anos anos anos anos
O 33 Falabella
14 Paris
113 Ripley 18 | 12 | 11 | 10 19 | 14 | 14 | 10
02 Hites 2 2 0 4
1 La Polar 1 0 3 0 2
O3 Otra 3 4 0
O 133 NO PREFIERE NINGUNA 32 | 27 | 35 | 37 24 | 32 | 34 | 34
R 37 Lider 34 | 37 | 39 | 37 32 | 27 | 41 | 40
B 25 Jumbo 21 | 23 | 30 | 25 49 | 34 | 20 | 15
B s Santa Isabel 9 6 7 1 10
B s Tottus 2 6 3 8
}2 Unimarc 0 1
B 5 Otro 3 7 0 1 10
B 19 NO PREFIERE NINGUNO 22 | 22 | 14 | 19 14 | 15 | 25 | 19
D Homecenter Sodimac 61 | 62 | 59 | 60 72 | 68 | 52 | 60
B 13 Easy 15 | 12 | 13 | 13 8 17 | 15 | 12
B s Sodimac Constructor 5 8 3 8
12 Construmart 3 0 0 3
1 Otro 1 0 0 2
B 17 NO PREFIERE NINGUNA 15 | 17 | 15 | 19 17 | 11 | 20 | 18




Preferencia en bancos criteria

E11l
Base: Total entrevistados (640)

20- 29 30-39 40-49 50-60

afios afos afos afos

| 30 BancoEstado 29 32 28 33 7 17 35 41
L s Banco de Chile /Edwards/Citi | 18 | 15 | 16 | 13 3 | 23 | 10 | 10
T BCI 13 | 13| 10| 9 16 | 14 | 11 | 9
L Santander 8 | 7| 9 |1 19 | 13 | 6 | &
I BBVA 2 | 1| 4| 1 2 | 2 | 1] 2
D 2 Banco Falabella 2 2 1 1 1 2 1 2
12 Itad 2 | 2| 2|1 3 | 4] 1] o0
H 1 Corpbanca 1 1 2 0 2 2 1 0
I Banefe o | 1] 2|1 o |l o | 2|1
H 1 Scotiabank 0 1 0 1 2 1 1 0
| o Security 1| o] o] o 1| 1] o] o
Jo Otro 1| 1] 0|1 1| o] 1]o0
| 26 NO PREFIERE NINGUNO 25 | 26 | 26 | 28 10 | 22 | 30 | 30

Valor superior al esperado

Valor inferior al esperado




Tenencia de productos financieros critéria

E12
Base: Total entrevistados (640)

20- 29 30-39 40-49 50-60
afios afos afos afos

BC1 C2 C3 D

_ 62 CuentaRUT 69 67 58 60
_ 49 Cuenta vista / Chequera electrénica 52 55 48 40 79 57 46 37
D 46 Cuenta de Ahorro 47 | 54 | 41 | 43 68 | 57 | 44 | 36
_ 46 Tarjeta de Crédito de Multitienda 38 49 50 46 66 55 41 37
T E Cuenta Corriente 37 | 47 | 34 | 34 89 | 57 | 31 | 17
_ 34 Tarjeta de Crédito Bancaria 31 37 38 30 80 49 28 17
I 30 Seguros de vida 23 | 34 | 33 | 31 49 | 29 | 27 | 28
- 25 Tarjeta de Crédito de Supermercado | 19 25 31 25 58 39 19 11
R 22 Crédito de Consumo 15 | 27 | 24 | 21 38 | 26 | 20 | 15
- 14 Inversiones 9 15 16 16 54 22 8 2
- 14 Crédito Hipotecario 3 16 21 15 17 21 15 7
[ E NINGUNO 5 | 9 | 7 | 18 1 | 1 [ 10| 16

Valor superior al esperado

Valor inferior al esperado




Conducta de ahorro C”t@

E13
Base: Total entrevistados (640)

O Ahorro dinero mensualmente [l Ahorra dinero ocasionalmente @ No ahorra dinero
100% -
90% -
80% -
70% -
60% -
50% -
40% -
30% -
20% -
o || 2 32 30 27 26 % 32 29 25
0%
TOTAL 20- 29 30-39 40-49 50-60 BC1 C2 C3 D

afos afos afos afos



Preferencia en AFP e ISAPRE Crltei

E14-E15
Base: Total entrevistados (640)

20- 29 30-39 40-49 50-60

AFP afnos afos afnos afos
I 1 HABITAT 16 | 23 | 25 | 21 16 | 19 | 23 | 22
I 16 PROVIDA 12 | 16 | 21 | 14 8 | 10 | 15 | 22
B 10 CUPRUM 8 | 12 | 9 12 15 | 17 | 11 5
B 7 CAPITAL 8 7 8 4 1 | 9 7 4
B 7 MODELO 10 | 6 5 4 9 | 10 [ 5 6
B3 PLANVITAL 1 2 5 3 5 4 1 2
I 37 NO PREFIERE NINGUNA 45 | 33 | 27 | 42 36 [ 31 | 39 | 40
ISAPRE
I 45 FONASA 41 | 47 | 45 | 46 4 | 25 | 52 | 62
B 6 BANMEDICA 8 5 7 3 8 9 6 4
B 6 CONSALUD 6 5 8 | 4 6 6 6 6
M 5 CRUZ BLANCA 3 3 7 5 8 | 11 | 5 0
B 4 MAS VIDA 5 | 4 | 3| 3 6 7| 4 1
[ E COLMENA GOLDEN CROSS 3 5 3 4 9 7 1 2
| o VIDATRES 1 1 0 0 0 2 0 0
D 31 NO PREFIERE NINGUNA 33 | 29 | 27 | 36 61 | 33 | 26 | 26

Valor superior al esperado

Valor inferior al esperado




Vivienda actual

E16

Base: Total entrevistados (640)

19

19

24

29

Propia ya pagada

Arrendada

Propia en proceso de pago

Vive en la casa de un
familiar

Cedida por un familiar

Otro

20- 29 30-39 40-49 50-60

Crite

A

~ ~ ~ ~ BC1 C2 C3 D
anos anos anos anos
15 16 37 51 44 31 26 26
22 39 19 17 18 18 23 30
13 20 25 18 16 28 23 12
35 18 11 8 16 17 19 19
8 6 7 4 3 2 6 10
8 1 0 1 3 3 3 2

Valor superior al esperado

Valor inferior al esperado




¢, Tiene planes de comprar vivienda en Santiago en los préximos 2 afios? crite

E17-E18-E19-E20
Base: Total entrevistados (640

O Si O No 0 No sabe
100% 3 3 3 - 3 1 2 3 3
90%
80% o
70% | 55 50 62 61 55 - 51
60% 70
50%
40%
30% 57
200 || 42 e o 38 44 - 46
10% 27
0%
TOTAL 20-29  30-39  40-49  50-60 BC1 c2 C3 D
anos anos anos anos
WEITRI? 2170111 (0 Ry 34 33 32 27 59 43 29 23
(MM$)
Tipo de vivienda (%)
Casa 79 73 79 85 83 67 66 81 88
Departamento 16 21 15 13 12 27 27 15 8
No sabe 5 6 6 2 4 6 8 3 4
Nueva 43 44 48 47 26 71 52 41 33
Usada 23 18 22 28 30 9 17 23 29

No sabe 34 38 31 25 44 20 31 36 38




Comunas que prefiere para vivir

E21

Base: Total entrevistados (640)

N 2
[ I
| I
B 1

B 16
B |13
| EEEE
] 10
B 10
K
k7
B s
B s
Rs
Bls
Bls
I1]s
li]s
Bls
[1]4
| A
Rl s
[o] 4

Nufioa
Maipu

La Florida
Providencia
Santiago
Macul
Pefalolén
Las Condes
Quinta Normal
La Reina

San Miguel
Quilicura

La Cisterna
Lo Barnechea
San Bernardo
Puente Alto
Cerrillos
Renca
Vitacura
Huechuraba
Pudahuel
San Joaquin
Cerro Navia

Independencia

crité

a

TOTAL 20- 29 30-39 40-49 50-60

MENCIONES afios afios afios afios BCL €2 C3 D
Nufioa 34 26 25 33 35 43 28 22
Maipu 19 28 19 19 3 30 27 19
La Florida 23 16 26 18 16 27 33 11
Providencia 28 23 11 12 38 29 19 12
Santiago 22 22 13 17 15 25 20 17
Macul 21 11 19 10 10 14 14 19
Pefialolén 10 13 15 19 9 5 12 20
Las Condes 14 13 17 8 45 20 10 4
Quinta Normal 11 9 9 14 0 6 15 12
La Reina 8 11 8 12 25 17 7 4
San Miguel 6 10 2 13 2 5 10 10

Quilicura 8 4 7 8 15 4 5

La Cisterna 4 10 5 6 0 5 5

Lo Barnechea 3 9 7 7 21 1 3
San Bernardo 6 6 6 3 2 4 2 10
Puente Alto 5 5 3 8 5 3 10 3
Cerrillos 4 5 10 0 2 6 2 6
Renca 5 5 4 4 0 0 5 8
Vitacura 5 3 6 4 25 3 2 3
Huechuraba 3 7 5 0 10 7 4 3
Pudahuel 4 3 7 6 0 1 3 8
San Joaquin 3 3 4 7 0 0 5 7
Cerro Navia 2 3 6 6 0 1 5 5
Independencia 4 5 0 5 3 3 9 1




Preferencia en empresas inmobiliarias Crit(j_ a

E22
Base: Total entrevistados (640)

20- 29 30-39 40-49 50-60

afnos afios afos anos 2 D
[ G Aconcagua 4 8 9 5 6 | 10 | 7 4
I 5 Socovesa 7 3 3 7 3 6 5 4
2 Paz 3 3 2 0 6 3 2 1
| 2 Manquehue 1 1 2 3 6 4 0 0
| 1 Simonetti 5 0 0 0 2 0 0 3
|1 Enaco 0 3 2 0 2 3 2 0
| 1 Moller y Pérez Cotapos 2 0 0 1 2 0 0 1
| 1 Armas 0 0 1 4 2 0 0 1
| 1 Brotec y Cafal 0 1 2 0 0 3 0 0
| 1 Actual 0 2 0 0 0 0 0 1
| 1 Fernandez Wood 0 0 2 0 0 0 0 1
| 0 Almagro 0 0 2 0 0 0 2 0
|0 Sepco 1 0 0 0 2 0 0 0
| 2 Otra 1 1 2 6 2 3 2 1
I 7 NO PREFIERE NINGUNA 78 | 79 | 74 | 75 67 | 69 | 81 | 81

Valor superior al esperado

Valor inferior al esperado




Crite

critéria

Modulo F: Tecnologia y
Medios de Comunicacion




Tenencia de dispositivos tecnologicos

F1

Base: Total entrevistados (640)

30

79
79
76
72
68
63
62
47
45

Conexion a Internet en el hogar
Televisor LCD, Plasma o LED
Television pagada

Computador portatil
Computador fijo

Teléfono fijo

Celular sin conexién a Internet
Smartphone

Consola de videojuegos

Tablet o IPad

20- 29 30-39 40-49 50-60

Crite

A

anos afos afos anos BC1 €2 3 D
86 81 80 69 99 94 81 65
84 75 78 78 97 88 82 67
74 75 80 76 97 94 80 57
80 77 74 57 99 84 76 56
65 64 75 67 86 74 68 59
62 58 67 65 87 77 63 48
52 64 63 71 61 59 61 64
64 53 40 28 93 58 42 30
61 44 42 30 75 43 50 33
33 28 33 25 77 43 25 13

Valor superior al esperado

Valor inferior al esperado




Disposicion a la adopcion de tecnologia critéria

F2
Base: Total entrevistados (640)

20- 29 30-39 40-49 50-60

afos afos afos afos

Soy de los primeros en
comprar o probar los nuevos 25 13 16 5 33 24 13 6
dispositivos tecnologicos

Cuando hay novedades

tecnoladgicas, espero a que 32 32 o5 19 40 35 20 o4
otros las prueben y saber sus

experiencias antes de comprar

Solo incorporo las novedades

tecnoldgicas cuando ya se han e 31 31 £ 148 29 35 32
masificado y son mas baratas
Soy de los ultimos en 18 | 22 | 27 | 37 8 13 | 30 | 35

actualizarme tecnoldgicamente

Valor superior al esperado

Valor inferior al esperado




Preferencia de operadores de telecomunicaciones critéria

F3
Base: Total entrevistados (640)

20-29 30-39 40-49 50-60 BC1 co c3 D

afos afos afos afos

28 Movistar /Telefonica 21 27 37 27 30 30 25 28

Entel 36 27 15 23 19 25 26 28

Telmex / Claro 22 16 14 15 23 13 17 16

VTR 9 13 15 16 14 17 16 8

I 1 Otra 1 0 1 2 1 1 0 2
NINGUNA 11 17 19 18 12 15 16 18

Valor superior al esperado

Valor inferior al esperado




Frecuencia con la que usa Internet critéria

F4
Base: Total entrevistados (640)

O Diariamente [l Semanalmente [0 Menos que semanalmente B No usa Internet
- i
90% -
80% -
70% -
60% -
50% -

88
40% -
69
30% -
49
20% - 41
28
10% -
0%
TOTAL 20- 29 30-39 40-49 50-60 BC1 C2 C3 D
afios afos afios afios
24 26 24 24 20 28 26 23 22

Dias promedio al mes



Frecuencia de usos de Internet

F5
Base: Quienes usan Internet (517)

mNunca ®Menos que semanalmente

O Semanalmente O Diariamente

Enviar y recibir correos

Buscar informacion en general

Facebook

Leer noticias

Chatear

Ver videos en youtube o sitios similares
Twitter

Bajar musica, peliculas u otros archivos
Subir fotos, videos, masica u otros archivos
Hablar (telefonia IP, Skype)

Hacer transferencias y operaciones bancarias
Jugar en linea

Visitar o actualizar Blogs

Pagar cuentas

Hacer compras on line



Redes sociales usadas

F6

Base: Total entrevistados (640)

64

25

33

Facebook
Google+
Twitter
Linkedin
Badoo
Flickr
MySpace
Pinterest
Otro

NINGUNA

20-29 30-39 40-49 50-60

Crite

A

afios anos afos afos BC1 2 3 D
88 69 56 39 86 77 60 53
37 38 34 21 62 42 29 22
33 30 23 12 64 37 19 11
5 5 3 2 9 5 3 2
3 4 3 1 7 2 4 1
5 2 1 0 2 1 1 3
2 2 1 1 2 1 3 1
1 2 1 0 1 1 2 0
1 1 0 2 2 1 3 0
2 8 8 7 5 6 7 6

Valor superior al esperado

Valor inferior al esperado




NUmero de contactos en Facebook

F7

Base: Usuarios de Facebook (436)

100%

90% -

80% -

70% -

60% -

50%

40%

30% -

20% -

10% -

0%

PROMEDIO DE CONTACTOS

<50 E51-100 J101-300 0 301-500 = >500
1 q
= —— N I
11
12
17 23
25
- N Om -
_ ) . .
50 57 52
42
37 37 33 33
19
TOTAL 20- 29 30-39 40-49 50-60 BC1 Cc2 C3 D
afos afos afos afos
197 314 143 108 103 133 205 270 192



Preferencia de canales de TV abierta

F8
Base: Total entrevistados (640)

30-39 40-49 50-60 BC1 co c3 D

afios afos afos

Chilevisiéon - Canal 11 20 17 29 32 20 23 25 26
TVN - Canal 7 18 24 22 19 16 17 26 20
UC- Canal 13 20 20 17 21 28 30 12 16
MEGA - Canal 9 11 16 13 11 11 7 14 15
La Red - Canal 4 8 3 4 5 3 6 5 5
I 2 UCV - Canal 5 0 4 0 2 1 0 2 2
NINGUNO 22 16 15 10 22 17 15 15
Valor superior al esperado
Valor inferior al esperado




Canal que mas ha mejorado su programacién en los Gltimos 6 meses  critér f‘_'f:i

F9
Base: Total entrevistados (640)

30-39 40-49 50-60 BC1 co c3 D

afios afos afos

Chilevisién - Canal 11 17 22 28 28 17 19 21 30
TVN - Canal 7 18 17 20 18 28 16 25 12
MEGA - Canal 9 12 13 13 16 12 13 9 16
UC- Canal 13 17 16 10 8 13 21 11 10
La Red - Canal 4 11 7 12 8 4 12 9 10
I 1 UCV - Canal 5 1 4 0 0 1 1 2 2
NINGUNO 24 22 17 22 25 18 23 21
Valor superior al esperado
Valor inferior al esperado




Razones por las que un canal ha mejorado en los ultimos 6 meses Crit@

F11
Base: Total entrevistados (640)




Canal que mas ha empeorado su programacion en los tltimos 6 meses critéria

F10
Base: Total entrevistados (640)

20-29 30-39 40-49 50-60 BC1 co c3 D

afos afos afos afos

UC - Canal 13 22 24 20 18 20 17 25 21
TVN - Canal 7 15 18 22 20 17 17 15 22
MEGA - Canal 9 10 14 12 14 21 18 8 10
- 10 La Red - Canal 4 12 8 15 5 8 11 12 9
- 8 Chilevisién - Canal 11 11 7 9 6 13 7 6 9
. 5 UCV - Canal 5 4 6 5 7 1 4 9 5
NINGUNO 27 22 19 30 19 25 25 25

Valor superior al esperado

Valor inferior al esperado




Razones por las que un canal ha empeorado en los ultimos 6 meses

F12
Base: Total entrevistados (640)




Evaluacion de canales de TV abierta

F13

Base: Total entrevistados (640)

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

-10%

-20%

-30%

-40%

-50%

Chilevision -
Canal 11

UC-Canal 13 MEGA-Canal9 TVN-Canal7 LaRed-Canal4

O Nota 7

B Nota 6

O Notasl1a4d



Evaluacion de canales de TV abierta

F14
Base: Total entrevistados (640)

Crite

Chilevision TVN = fganal MEGA Ninguno | No sabe

Informativo 38 38 26 25 8 3
Conservador, tradicional 18 29 46 22 8 5
Familiar 29 28 30 27 11 4
Solidario 26 33 26 25 20 6
Alegre, positivo y optimista 33 25 22 31 13 4
Entretenido 33 22 24 30 12 3
Creible 30 29 23 18 18 5
Objetivo 31 26 22 19 17 6
Comprometido con el pais, chileno 27 30 22 19 22 7
Innovador 32 21 22 22 18 5
Pluralista 29 26 20 19 19 12
Transgresor 35 20 18 17 21 15
Lo representa 28 23 19 17 26 5
ASOCIACION PROMEDIO 30 27 25 22

Valor estadisticamente superior

al promedio del canal

Valor estadisticamente inferior

al promedio del canal

A



Diarios y semanarios que lee

F15
Base: Total entrevistados (640)

30-39 40-49 50-60 BC1 co c3 D

afios afos afos

_ 34 Las Ultimas Noticias (LUN) | 31 43 32 29 36 45 38 23
_ 33 La Tercera 29 40 36 29 56 38 28 28
_ 31 La Cuarta 26 35 28 34 2 12 37 46
_ 26 El Mercurio 32 24 28 20 71 36 19 13
- 13 Publimetro 20 9 8 14 8 16 12 14
B NINGUNO 14 | 5 | 11 | 13 3 6 g | 18
- 11 La Hora 16 14 7 5 6 10 14 11
. E The Clinic 10 | 12 | 7 4 17 | o 5 8
. 6 La Segunda 4 5 9 5 3 6 5 7

Valor superior al esperado

Valor inferior al esperado




Preferencia en diarios y semanarios criteria

F16
Base: Total entrevistados (640)

30-39 40-49 50-60 BC1 Co c3 D

afios afos afos

D La Cuarta 21 | 19 | 19 | 25 1 5 | 26 | 32
_ 19 Las Ultimas Noticias (LUN) | 14 27 19 16 13 24 25 13
_ 18 La Tercera 15 21 17 18 21 19 16 17
-

El Mercurio 12 11 16 14 46 21 8 3
- 5 Publimetro 8 3 5 4 1 8 5 5
. 5 The Clinic 6 5 6 2 9 6 3 4
I 2 La Hora 3 2 1 1 0 3 3 1
I 2 La Segunda 1 1 3 3 1 2 2 2

- 13 NINGUNO 18 8 13 | 14 5 10 | 12 | 19

Valor superior al esperado

Valor inferior al esperado




criteria

critéria

Modulo G: Datos

N
ol
(D
D)
Q)
=
N
O
—h
D
=
™
Q)
O
\_
=




Estado civil y situacion de pareja

G1-G2-G3

Base: Total entrevistados (640)

61

18

21

Casado (a)

Soltero (a)

Convive

Separado o divorciado (a)

Viudo (a)

Pareja puertas adentro
(casado o convive)

Pareja puertas afuera

Sin pareja

En promedio, la antigtiiedad de la

pareja actual es de 13 afos

20-29 30-39 40-49 50-60

Crite

A

afos afnos afos afos BC1 2 C3 D
4 37 62 66 42 39 44 39
74 29 14 9 35 38 31 31
22 29 16 15 15 16 21 25
1 6 7 9 7 6 4 5

0 0 1 1 1 1 0 1
26 66 78 81 58 55 65 63
38 13 7 9 17 23 19 14
36 21 15 10 25 22 16 23

Valor superior al esperado

Valor inferior al esperado




Dentro de su proyecto de vida, ¢tiene pensado casarse o convivir de crit@
manera estable con una pareja?

G4
Base: solteros, separados y viudos (246)

No sabe
10%




Servicio doméstico criteria

G8
Base: Total entrevistados (640)

20-29 30-39 40-49 50-60

anos afos afos afos

" NO TIENE SERVICIO
DOMESTICO 80 84 83 81 22 72 92 97

I 11 Puertas afuera 1 12 1 12 57 18 3 1
I 4 Solo algunos dias 6 2 5 4 8 8 3 2
| 2 Puertas adentro 1 1 1 3 13 1 0 0

1 Medio dia o por horas 1 1 0 1 0 1 1 1

Valor superior al esperado

Valor inferior al esperado




Situacién de la vivienda actual

G9

Base: Total entrevistados (640)

28

12

11

19

24

Suya

Arrendada

Cedida por un familiar
De ambos

Casa de padres/suegros
De su pareja

Otros

20-29 30-39 40-49 50-60

Crite

A

anos afnos afos afos BC1 2 c3 D
13 21 40 42 46 35 26 21
22 37 18 20 24 20 22 29
32 17 14 11 10 12 19 26

3 9 17 20 8 14 17 9
24 10 7 2 7 15 12 10
1 4 1 4 4 2 2 3
5 1 1 0 1 1 2 3

Valor superior al esperado

Valor inferior al esperado




Sistema de salud

G10

Base: Total entrevistados (640)

35

54 Publico (FONASA)

Privado (ISAPRE)

Sin cobertura de salud

Otros (DIPRECA,
CAPREDENA)

20-29 30-39 40-49 50-60

Crite

A

~ ~ ~ ~ BC1 C2 C3 D
afnos afos afos anos

48 57 55 60 15 40 55 73

39 34 40 27 77 52 33 15

12 7 4 8 7 6 8 10

1 2 1 5 1 2 4 2

Valor superior al esperado

Valor inferior al esperado




¢Practica usted alguna religiéon? criteria

G10
Base: Total entrevistados (640)

20-29 30-39 40-49 50-60 BC1 co c3 D

afos afos afos afos

Ninguna 57 46 46 32 45 48 43 47
Catélica 31 38 40 59 49 41 45 36
Evangélica 6 13 12 5 1 5 9 13
I 4 Otras 6 4 3 4 5 6 3 4

Valor superior al esperado

Valor inferior al esperado




Hijos

G12-G16
Base: Total entrevistados (640)

I
—F
E

Tiene hijos y no piensa
tener mas
Tiene hijos y piensa

20-29 30-39 40-49 50-60
afnos afos afos

afnos

criteria

BC1 C2 C3 D)

39 42 43 49

26 35 L€ 1

15 16 26 17

Promedio de hijos
(base: quienes tienen)

tener mas
Tiene hijos y no sabe si
. 1 3 6 5 2 5 4 4
tendra mas
No tiene hijos pero
. 56 23 8 0 36 25 21 20
piensa tener
No tiene hijos y no
. 9 5 5 8 6 8 4 9
piensa tener
No tiene hijos y no sabe
. . 3 2 2 2 2 4 1 2
si tendra
Valor superior al esperado
Valor inferior al esperado
totaL | 2929 30-39 40-49 50-60 BC1 c2 C3 D
afos afnos afnos afnos
2.1 1.3 1.8 2.2 2.6 2.1 2.1 2.1 2.2




Nivel educacional del entrevistado Crlt@g@a

G12-G16
Base: Total entrevistados (640)

20-29 30-39 40-49 50-60 BC1 co c3 D

anos afos afnos afos

18 Menos que media
completa 9 11 | 18 | 34 0 1 14 | 35
- Media completa 32 26 29 30 4 16 37 40
- 0 Técnica 2 | 33| 26 | 18 s | so | 35 | 18
. . . 17 28 26 17 73 34 12 8
22 Universitaria

Valor superior al esperado

Valor inferior al esperado




criteria

Nivel educacional respecto de sus padres y su pareja

G17-G18-G19-G20
Base: Total entrevistados (640)

20-29 30-39 40-49 50-60

anos afos afnos afos

l 1 Menos educacion que 25 7 6 6 16 15 8 12
sus padres
- a2 La misma educacion 39 48 36 46 54 28 35 52
que sus padres
- 46 Mas educacion que sus 36 44 58 48 30 57 57 36
padres
. 1 Menos educatflon que 14 10 9 23 6 1 15 17
su pareja

s La misma educacién 57 62 68 52 77 57 54 60

que su pareja

Mas educacion que su

pareja 30 28 23 25 17 32 30 23

N
[<)]

Valor superior al esperado

Valor inferior al esperado




Situacion laboral de la madre criteria

G21-G22
Base: Total entrevistados (640)

20-29 30-39 40-49 50-60

anos afos afos afos

45 Trabajo siempre 55 51 36 37 59 46 40 45

10 Trabajod sélo cuando 13 9 9 3 7 9 10 1

usted era nino

; Trabajo 10 | 5 8 4 3 6 5 | 10
posteriormente

38 No trabajé nunca 22 34 47 51 31 39 45 34

Valor superior al esperado

Valor inferior al esperado




Tenencia de vehiculo y medio de transporte habitual

G23-G24
Base: Total entrevistados (640)

-
— -
] 10

56

11

No tiene vehiculo
Un vehiculo

Dos o mas vehiculos

Metro

Buses (Transantiago)
Automovil o vehiculo propio
Taxi colectivo

Bicicleta

Taxi particular

A pie

Moto

20-29 30-39 40-49 50-60

crité

a

aflos afos afos afios BC1 2 3 D
58 47 39 39 14 28 47 65
34 41 49 49 42 60 48 29

7 11 12 12 43 10 6 4
72 55 44 50 49 57 55 57
52 38 37 36 30 36 36 52
20 38 45 47 73 51 32 21
15 8 9 10 5 12 12 11

7 8 4 3 4 5 4 7

5 6 6 2 10 6 4 4

7 5 3 3 3 3 5 6

5 8 2 0 3 3 5 4

Valor superior al esperado

Valor inferior al esperado




Tipo de vivienda donde reside el entrevistado

G21-G22

Base: Total entrevistados (640)

76

Casa sin condominio

Departamento en
edificio de mas de 4
pisos

Casa en condominio

Departamento en
edificio de 4 pisos o
menos

20-29 30-39 40-49 50-60

anos afos afos afos

Crite

A

80 68 77 77 50 73 81 81
12 14 8 9 30 18 6 5
3 8 10 7 17 6 8 4
5 9 4 6 3 3 5 9

Valor superior al esperado

Valor inferior al esperado




criteria

critéria

Modulo H: Sexualidad




¢, Desea contestar las preguntas sobre sexualidad? C”t@

H1
Base: Total entrevistados (640)

100% - @ Si
90% -
80% -
70% -
60% -
50% -
40% -
30% -
20% -

10% -

0% -

TOTAL 20- 29 30-39 40-49 50-60 BC1 C2 C3 D
afos anos afos anos



¢A qué edad tuvo su primera relacion sexual? C”té@a

H2

Base: Quienes responden preguntas de sexualidad (423) 20- 29 30-39 40-49 50-60

25%

20%

15%

10%

5%

0%

afnos afos afios afos BC1 C2 C3 D

(110) (110) (108) (97)
PRECOZ | 12 | 14 9 12

(115) (118) (95)  (97)

TiPICA 82 77 76 72 79 80 71 78

TARDIA 6 9 14 16 13 11 13 8

o 0 0 o©
T
\8 9 10 11 12 13)\14 15 16 17 18 9 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30)
Iniciacién precoz Iniciacidn tipica Iniciacion tardia

12% 77% 11%



Numero de parejas sexuales en los ultimos dos afios

H3

Base: Quienes responden
preguntas de sexualidad (423)

65

Ninguna

Una

Dos

Tres

Cuatro

Cinco

Seis

Mas de seis

Casado Convive Separado Soltero

Crite

A

171) (90) (20) (140)
2 0 3 0 1 1 1 2
89 78 31 47 46 67 70 81
5 7 19 13 16 7 9 7
3 7 15 10 12 9 8 2
0 3 10 5 10 0 3 3
0 5 9 9 6 7 2 0
0 0 9 17 4 3 3 3
1 1 5 0 3 3 3 0

Valor superior al esperado

Valor inferior al esperado




Frecuencia de relaciones sexuales

H5
Base: Quienes responden
preguntas de sexualidad (423)

. 8 Todos los dias
- 18 4-5 veces por
semana
B
semana
1 vez por
—F ;
semana
. 7 2-3 veces al mes
I 4 1 vez al mes
I A Menos de 1 vez
al mes
I 4 NO TIENE

Crite

Casado Convive Separado Soltero
(171) €] ) (140)

6 13 5 8 8 10 5 10

17 25 16 14 22 22 18 7

41 48 26 28 33 46 40 31
19 13 8 18 17 9 15 26
9 1 11 8 6 5 8 11
4 0 15 6 4 2 3 8
3 0 18 8 3 4 4 6
2 0 3 11 7 2 6 2

Valor superior al esperado

Valor inferior al esperado




Actitud hacia la sexualidad, segin estado civil criteria

H6
Base: Quienes responden
preguntas de sexualidad (423)

Casado Convive Separado Soltero

171) (90) (20) (140)

En materia sexual busco practicas

40 . .,
innovadoras, pero con moderacion 33 42 19 46

26 En general soy convencn.on.al, pero a 32 31 28 15
veces hago cosas distintas

Soy muy inquieto sexualmente y 14 21 51 28

22 P . .
busco nuevas practicas y experiencias

Soy muy convencional en materia 18 6 3 8

11
sexual

Valor superior al esperado

Valor inferior al esperado




Actitud hacia la sexualidad, por edad y GSE

H6

Base: Quienes responden

preguntas de sexualidad (423)

26

11

22

40

En materia sexual busco
practicas innovadoras, pero con
moderacion

En general soy convencional,
pero a veces hago cosas
distintas

Soy muy inquieto sexualmente
y busco nuevas practicas y
experiencias

Soy muy convencional en
materia sexual

20-29 30-39 40-49 50-60

afnos afios afilos afos

(110) (110) (108) (97)

Crite

A

50 34 37 35 46 37 41 39
19 29 32 26 33 29 26 21
26 27 17 17 15 24 16 27
5 9 13 20 6 8 15 12

Valor superior al esperado

Valor inferior al esperado




Frecuencia de tipos de relaciones, por estado civil

H4
Base: Quienes responden preguntas de sexualidad (423)

% SIEMPRE/ A MENUDO

77 Pareja estable cerrada
j 7 Amistad con ventaja
] 5 "Andar"
] 5 Pareja estable abierta
] 4 Encuentros sexuales ocasionales
] 4 Relaciones paralelas
] 3 Abstinencia
0 Servicios sexuales pagados

criteria

Casado Convive Separado Soltero

(171) (90) (20) (140)

95 84 58 52
2 3 11 15
1 3 2 13
4 2 16 8
0 5 0 9
2 3 8 5
2 0 11 7
0 1 0 0

Valor superior al esperado

Valor inferior al esperado




Frecuencia de tipos de relaciones, por edad y GSE

H4

Base: Quienes responden preguntas de sexualidad (423)

% SIEMPRE/ A MENUDO

77

Pareja estable cerrada
Amistad con ventaja
"Andar"

Pareja estable abierta

Encuentros sexuales
ocasionales

Relaciones paralelas
Abstinencia

Servicios sexuales pagados

20-29 30-39 40-49 50-60

afnos afos afilos afos

(110) (110) (108)  (97)

criteria

BC1 C2 C3 D)

(115) (118) (95)  (97)

63 78 79 90 77 78 77 75
13 5 5 3 12 8 9 3
12 5 1 3 7 9 3 4
6 3 8 3 6 2 9 5
7 5 1 3 9 4 1 5
3 3 6 3 7 3 3 3
3 2 3 6 2 1 4 5
0 0 1 0 1 1 0 0

Valor superior al esperado

Valor inferior al esperado




En sus relaciones sexuales, ¢utiliza preservativos? C”t@

H7
Base: Quienes responden preguntas de sexualidad (423)

O Siempre / a menudo [l A veces @ Nunca / rara vez

100% ~
90% -
80% -
70% -
60% -
50% -
40% -
30% -
20% -
10% | 22 13 23
0% 8

TOTAL Casado Convive Separado Soltero 20-29 30-39 40-49 50-60
afios afos afios afios



;Cudl es su orientaciéon sexual? C”t@

H8
Base: Quienes responden preguntas de sexualidad (423)

M Heterosexual M Homosexual M Bisexual [ONo responde

100% - 2 ]

90% -

80% -

70% -

60% -

50% -

40% -

30% -

20% -

10% -

0% -
TOTAL Casado Convive Separado Soltero 20-29 30-39 40-49 50-60 BC1 c2 c3 D
afos anos afnos afos



Medios usados en los ultimos dos afios para contactar o conocer critéri

parejas sexuales .

ho Y%TOTAL
Base: Quienes responden preguntas de sexualidad (423) Ninguno 80
Locales nocturnos (pubs, discos) 11

Redes sociales

Chat

Sitios de citas

N O

—e—Ninguno -E-Locales nocturnos (pubs, discos) 4—-Redes sociales -m-Chat -®-Sitios de citas
100 4 95

92
90 - 82 8o 83 83
79

80 1 /5 73 \\7V
70 - 65 66
60 -
50 -
40 -
30 -
00 18 20 18

1A0 ]_AZ 12 }é 13 14
10 - A % /?—'-

0 1 Ié':f:i

0 B

Casado Convive Separado Soltero 20- 29 30-39 40-49 aiios 50-60 aiios BC1 Cc2 c D
afnos anos



critéria
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